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1NTORIA DE UN PERIODICO

LA CABECERA DEL PERIODICO SE VA A PONER A LA EL 15 DE MAYO
VENTA, Y UN GRUPO DE LECTORES Y TRABAJADORES UN GRUPO DE’
COMIENZA A ORGANIZARSE. MONTAN UNA TRABAJADORES
CAMPANA DE MICROFINANCIACION EN VERKAMI EDITAY FINANCIA
CON LA INTENCION DE COMPRARLA Y SALVAR EL EL PRIMER
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1 DE ENERO DE 2012. TRAS EL TRAUMATICO NOTA DEL PUES ESO, LLEGA EL 3 DE ENERO Y... iZASKA! MEDIAPUBLI, LA EMPRESA
ERE SUFRIDO DOS MESES ANTES, LOS TRABAJA- DIBUJANTE) EDITORA, SE DECLARA EN CONCURSO DE ACREEDORES. UN ALUVION DE
DORES DEL DIARIO PUBLICO SE LAMEN LAS LLAMADAS DE LECTORES OFRECIENDO AYUDA ECONOMICA Y PROPUESTAS
HERIDAS MIENTRAS SE DISPONEN A AFRONTAR %°ﬁ%o"ﬁm‘"§ EA PARA SALVAR EL DIARIO, INUNDA LA REDACCION.
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MES DESPUES, SE LIBRA DEL 85% PE LA PLANTILLA APLICANDO LA LEGISLACION

JAUME ROURES, LEGENDARIO TROSTKISTA* Y MANDAMAS DEL INVENTO, COM-
PARECE ANTE LOS CURRELAS REPLETO DE PROMESAS Y BUENAS INTENCIONES. gN

LABORAL, QUE TANTO SE HABIA CRITICADO EN LAS PAGINAS DE PUBLICO.
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LEL 22 DE ESE MISMO MES, SE CELEBRA LA SUBASTA DE LA CABECERA. EN EL

ULTIMO MOMENTO SE PRESENTA UNA OFERTA QUE SUPERA A LA DE LOS INTE-
GRANTES DE MASPUBLICO, PRESENTADA POR UNA INMOBILIARIA FORMADA
POR PRACTICAMENTE EL MISMO ACCIONARIADO QUE MEDIAPUBLI.
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LUEGO, DAN DE HA LLEGADO EL MOMENTO DE PONER EN MARCHA
ALTA UN BLOG LA COOPERATIVA. SE INICIAN LOS TRAMITES
(maspublico.com) LEGALES AL MISMO TIEMPO QUE SURGEN LAS
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MIENTRAS LA CONSTITUCION DE LA COOPERATIVA Y LA APARICION
DEL PERIODICO SE VAN RETRASANDO POR EL ABSURDO SINSENTIDO
BUROCRATICO, LOS TRABAJADORES, QUE YA ESTAN HACIENDO PERIO-
DISMO A PLENO GAS EN LA WEB DE MASPUBLICO, RECIBEN VARIAS
OFERTAS A CUAL MAS MARCIANA.
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UN CODIGO ETICO PARA FILTRAR ANUNCIANTES: ESTOS DEBERAN RESPETAR LOS

LEJOS DE DESANIMARSE, TIRAN PALANTE Y, EL PRIMER FIN DE SEMANA DE JUNIO,
MONTAN LA PRIMERA ASAMBLEA DE SOCIOS EN LA QUE SE DEBATEN LOS
PRINCIPIOS EDITORIALES PARA UN NUEVO PERIODICO INDEPENDIENTE Y DE
IZQUIERDAS, PERO DIVERSO Y PROFESIONAL; NO MILITANTE. ADOPTAN ADEMAS

PRINCIPIOS EDITORIALES O, AL MENOS, NO ATENTAR CONTRA ELLOS.
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¢De donde venimos?

El equipo fundador de La Marea esta formado integra-
mente por extrabajadores del diario Publico, la mayo-
ria vinculados al periédico desde su inicio en 2007. An-
tes habiamos pasado por medios como la Agencia Efe, La
Vanguardia, El Periédico de Catalunya, Cinco Dias, Finan-
cial Times, El Mundo, Europa Press, la Cadena Cope, ADN...

Nuestro compromiso

Hace casiun afio, nos planteamos una serie de preguntas:
¢Coémo seguir informando sobre los temas que demanda-
ban los lectores de Publico tras el cierre de su edicién en
papel? éCémo crear un medio de comunicacién sin tener
detras a un gran empresario? Periodismo es, para noso-
tros, sentarnos delante del ordenador sin que ningun tipo
de presion politica o empresarial condicione nuestros ar-
ticulos. Es, por ejemplo, poder publicar el nombre de un
banco responsable de un desahucio sin miedo a que retire
sus anuncios. Ese es el Gnico periodismo en el que cree-
mos v el que vamos a ejercer en La Marea. Apostamos
por el periodismo de investigacion y analisis, porla cultu-
ray por esas otras historias que a menudo pasan inadver-
tidas para los medios de comunicacién.

Un diario con muchos propietarios

Compartir la propiedad de La Marea entre muchos pe-
queiios propietarios garantiza nuestra independencia.
Los duefios de este medio son sus lectores y nosotros
mismos, convertidos en socios de la cooperativa Mas-
Publico, editora de La Marea. Detras de MasPublico no
hay ningin empresario, partido politico u otra organi-
zacion. El lanzamiento del proyecto ha sido posible gra-
cias a que mas de 600 personas ya han contribuido a lo
que parecia una utopia.

¢Como funciona la cooperativa?

Las decisiones que atafien a la gestion econémica de la
cooperativay alas grandes lineas editoriales de La Ma-
rea se toman en la asamblea de socios. Laredaccién esla
que decide sobre los contenidos periodisticos. Un Conse-
jo Editorial, que incluye a una representacién de socios
usuarios, velara por el cumplimiento de los principios
editoriales del medio.

Nuestros principios

Ladefensade lo piblico, delaigualdady de lalaicidad; la
economia justa, la memoria histérica, el trabajo digno,
el medio ambiente, el derecho a la vivienda y la cultu-
ra libre son los principios que inspiran nuestro trabajo.
También el interés por los movimientos sociales y la re-
generacion democratica .

Codigo ético de insercion publicitaria

La Marea aspira a que la publicidad apenas genere un
10% del total de sus ingresos. Los anuncios estan some-
tidos a un cédigo ético consensuado en asamblea: no
aceptamos los de prostitucién ni tampoco los de empre-
sas que vulneren nuestros principios éticos.



